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As Oficinas de Investigagdo do CITCEM tém como principal
objectivo o debate, alargado e transdisciplinar, de proble-
maticas de investigacdo, no sentido de cruzar questdes
teoricas e metodologicas e resultados de pesquisa.

As Oficinas de Investigacdo do CITCEM constituem, por
isso, um espaco de divulgacao e discussao regular de pro-
jectos de investigacdo individuais (teses de mestrado ou
doutoramento, projectos de pds-doc, etc.) ou colectivos,
dos investigadores e colaboradores do CITCEM, podendo
associar investigadores de outros centros ou universidades
nacionais e/ou estrangeiras.
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PROGRAMA

14h30 Made in Portugal: marcas e denominacées de origem entre
o local e o global | Amélia Polonia, Carla Sequeira, Gaspar Mar-
tins Pereira

14h50 As marcas de téxteis (1883-1933)| Ana Rita Gomes

15h10 Marcas de Conservas de Peixe Ramirez e Pinhais (Matosi-
nhos)| Otilia Lage e Alexandra Moreira

15h30 50 anos do registo de marcas em Portugal (1883-1933): uma
andlise geral | Pedro Almeida Leitdo

15h50 Marcas de vinhos no tempo da implantacdo da Republica |
Gaspar Martins Pereira, Ana Carolina Costa e Jacinta Rocha

16h10 Debate

16h45 Encerramento

RESUMOS

Made in Portugal: marcas e denominagées de origem entre o local e o
global

Pretende-se, com esta comunicagdo, apresentar o projecto «Made
inPortugal», que envolve varios investigadores e colaboradores do
CITCEM (dos grupos «Valores de Transacdo/Valores em Transicdo»
e «Cultura Digital»). Num arco temporal que vai desde a Idade Média
a Epoca Contemporanea, o projecto pretende analisar os usos e a
evolucdo conceptual e legal das marcas e denominagdes de origem,
enquanto elementos de identidade e de criagao de valor, numa pers-
pectiva diacronica e transversal a diversos sectores da economia por-
tuguesa.

As marcas de téxteis (1883-1933)| Ana Rita Gomes

A partir de 1883, com a aprovacao da «lei das marcas», as empresas
do sector téxtil — um dos mais importantes da economia nacional —
, recorriam ao uso das marcas registadas para promover a valoriza-
¢ao dos seus produtos no mercado. Nesta comunicagdo tentaremos
analisar os principais aspectos revelados pelos registos das marcas
de téxteis, no periodo entre 1883 e 1933, nomeadamente a sua distri-
buicdo territorial e por categorias, bem como as estratégias de iden-
tidade utilizadas na imagem das marcas.

Marcas de Conservas de Peixe Ramirez e Pinhais (Matosinhos)

Abordagem “glocal” as marcas comerciais de conservas de peixe das
antigas Conserveiras Ramirez & C2 (Filhos), SA, e Pinhais &C2, duas
empresas de sucesso de tradi¢do familiar, vocacdo exportadora, l6-
gicas sociais e escalas de produgdo diferenciadas, estabelecidas
desde a década de 1920, em Matosinhos, onde sdo pilares de patri-
monio e turismo industrial. A empresa Ramirez fundada em 1853, em
Vila Real de Santo Anténio, fixou a sua sede em 1940, neste concelho
onde é hoje grande unidade industrial, com vasto espélio documen-
tal e uma das mais antigas fabricas de conservas de peixe, em labo-
racdo activa no mundo, imagem com que afirma suas origens e
valores identitarios que incorpora nas 14 marcas nacionais (Rami-
rez...) e internacionais presentes em mais de 40 mercados. A Pinhais
- fabrica museu patrimonio municipal de Matosinhos-, importante

ativo desta empresa centenaria, cuja tradicdo na exportagao e publici-
dade inclui um portfolio de 10 marcas com mercados fiéis e recentes
(EUA, Europa, Coracau, Canada, Australia... Marcas de “vidas longas”
(catalogo Conservas Pinhais: a que todos disputam, 1939) sdo, entre
outras, a “Pinhais”, ancora ou prestigio e a “Nuri”, marca icone na AUs-
tria e mercados vizinhos com exportacao exclusiva da Glatz, distribui-
dora de produtos alimentares, antiga cliente da Pinhais e actual
proprietaria.

50 anos do registo de marcas em Portugal (1883-1933): uma andlise geral
Em 1883, na sequéncia da adesdo de Portugal a Convengao da Unido de
Paris para a protecgdo da Propriedade Industrial, é criado o registo na-
cional de marcas industriais e comerciais. O registo de marcas vem res-
ponder a uma multiplicidade de propositos, entre os quais a protecgao
contra falsificagcbes e usurpacdo do nome comercial, mas também a
capitalizagdo de uma reputacao de qualidade no mercado por parte dos
empresarios. Pretendemos descrever, ao longo dos primeiros 50 anos
do registo nacional de marcas, as principais tendéncias verificadas: os
sectores de actividade mais dinamicos, a nacionalidade dos proponen-
tes, o papel da imagem na comunicacdo da marca, entre outras. Esta
analise apenas se torna possivel gracas a construcdo de uma base de
dados que reune todos os registos no periodo em estudo, um trabalho
colectivo no qual tivemos o prazer de participar.

Marcas de vinhos no tempo da implantacdo da Republica

A partir da analise da base de dados de registos de marcas entre 1909 e
1911, pretende-se compreender a importancia das marcas de vinhos no
periodo de viragem de regime politico da Monarquia para a Republica,
a distribuicdo geografica dos agentes que procederam ao registo de
marcas e a associacdo a denominagdes de origem, os elementos de dis-
tingdo e o impacto das ideias republicanas e da implantacdo da Repu-
blica nos nomes e imagens das marcas registadas
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AMELIA POLONIA. Professora Catedratica do DHEPI da Faculdade de
Letras da Universidade do Porto e coordenadora cientifica do CITCEM.
E diretora do Mestrado em Estudos Africanos, é membro do MOVES -
Migration and Modernity: Historical and Cultural Challenges, um EJD
Marie Sktodowska-Curie e é coordenadora local do EIMAS (European
Interdisciplinary Master in African Studies), um EMJD do Erasmus+. Os
seus interesses de investigagdo incluem o estudo de redes sociais e eco-
nomicas, comunidades maritimas e dindmicas de redes informais e
auto-organizadas na Epoca Moderna, histéria portuaria, implicacdes
ambientais da colonizagdo europeia, migracdes, transferéncias de co-
nhecimento, processos de globalizagdo, mecanismos informais na
construcao de impérios ultramarinos, o papel das mulheres na expan-
sdo.

GASPAR MARTINS PEREIRA ¢ doutorado em Histéria, professor apo-
sentado da FLUP e investigador do CITCEM. Tem dedicado parte da sua
investigacdo a histéria da vinha e do vinho, em particular da regido do

Alto Douro e do vinho do Porto, bem como a historia empresarial, in-
cluindo o estudo das marcas. Participa no projecto «Made in Portugal:
marcas e denominagdes de origem, entre o local e o global».

CARLA SEQUEIRA doutorada em Historia pela Faculdade de Letras da
Universidade do Porto. Desenvolve, no ambito do projecti «Made in
Portugal», investigacdo sobre Marcas Comerciais e Denominagoes de
Origem na vitivinicultura portuguesa.

ANA RITA GOMES ¢ licenciada em Historia pela FLUP e estudante de
mestrado em Historia Contemporanea na mesma instituicdo. Esta a
preparar uma dissertacdo intitulada As marcas de téxteis (1883-1933).
Participa no projecto «Made in Portugal: marcas e denominacdes de
origem, entre o local e o global». Integrou o Conselho Editorial da Omni
Tempore 2020, tendo publicado um artigo sobre o republicanismo em
Espinho.

OTILIA LAGE. Investigadora Integrada do CITCEM, membro da Direcdo
e Conselho Editorial do CEPHIS e de Associa¢bes Profissionais e Cienti-
ficas. Licenciatura, Mestrado e Doutoramento Historia, Pos-doutora-
mento Estudos Sociais e Histéricos, Pds-graduacdo Informacgdo e
Especializagdo Administracdo Escolar. Foi docente, orientadora e ar-
guente de mestrados e doutoramentos e é autora e coord. de publica-
coes e projetos nacionais e internacionais em areas de sua
especialidade.

ALEXANDRA MOREIRA. Curso Profissional Técnico de Turismo. Curso
Superior Técnico Profissional de Itinerarios Turisticos e Promogao do
Patriménio, e Licenciada em Turismo pelo Instituto Superior de Cién-
cias Empresariais e do Turismo. Mestranda em Histéria e Patrimonio na
Faculdade de Letras da Universidade do Porto.

PEDRO ALMEIDA LEITAO é actualmente investigador integrado do
CITCEM e bolseiro de doutoramento da FCT. Tem estudado as marcas
comerciais, o marketing e a publicidade em contexto histérico, bem
como a transformagdo empresarial associada ao seu desenvolvimento,
em particular no sector do vinho do Porto. E licenciado em Economia
(2010) e mestre em Historia Contemporanea (2013) pela Universidade
do Porto. Detém ainda uma pés-graduagdo em Marketing (2016) pelo
ISCTE-IUL. Para além da actividade cientifica, conta ainda com um per-
curso profissional nas areas da gestdo comercial e do marketing.

ANA CAROLINA COSTA é licenciada em Histéria pela FLUP e estudante
de mestrado em Assessoria de Administracao do Instituto Superior de
Contabilidade e Administragdo do Porto Participa no projecto «Made
in Portugal: marcas e denominagdes de origem, entre o local e o glo-
bal», tendo realizado durante a sua licenciatura uma investigacao so-
bre Marcas e denominacdes de origem de vinhos no final da Monarquia.

JACINTA ROCHA ¢ licenciada em Historia pela FLUP e estudante de
mestrado em Historia, Relagdes Internacionais e Cooperagao, nesta
mesma instituicdo. Participa no projecto «Made in Portugal: marcas e
denominagdes de origem, entre o local e o global», tendo realizado du-
rante a sua licenciatura uma investigacao sobre Marcas e denominacées
de origem de vinhos no inicio da Republica.



